
EXTRACT OF AUDITED CONSOLIDATED FINANCIAL 
RESULTS OF SASKEN AND ITS SUBSIDIARIES FOR 
THE QUARTER AND YEAR ENDED MARCH 31, 2022

Note: The above is an extract of the detailed format of quarterly and yearly financial results filed with 
the Stock Exchanges under Regulation 33 of SEBI (Listing Obligations and Disclosure Requirements) 
Regulations, 2015. The full format of the Quarterly Financial Results are available on the websites of 
the Stock Exchange(s) and the Company.

 1. Total income from operations 11,377.54 11,645.49 46,924.09 47,445.19
 2. Net profit for the period (before tax) 3,394.60 3,935.64 15,785.18 14,949.25
 3. Net profit  for the period after tax 2,687.87 2,908.83 12,824.61 11,454.64
 4. Total comprehensive income for the 2,817.27 854.14  12,749.00 10,418.15
  period [comprising profit for the period 
  (after tax) and other comprehensive 
  income (after tax)]    
 5. Paid up equity share capital 1,505.09 1,505.09 1,505.09 1,505.09
 6. Reserves (excluding revaluation — — 63,849.16 54,949.84
  reserve) as shown in the audited 
  balance Sheet of FY21 & FY22    
 7. Earnings Per Share (of Rs. 10/- each)*     
   1. Basic:  17.87 19.37 85.31 76.26
   2. Diluted:  17.80 19.37 85.22 76.26
 8. Total income** 10,261.28 10,124.18 43,133.38 42,579,78
 9. Profit before tax** 3,181.91 1,608.12 15,625.34 12,611.71
 10. Profit after tax** 2,572.67 719.14 12,830.10 9,260.59

Sl.
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2021
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March 31, 
2022

Year
ended 

March 31, 
2021

For Sasken Technologies Limited
Rajiv C. Mody

Chairman & Managing Director
DIN:00092037

Place: Bengaluru
Date: April 21, 2022

* EPS is not annualised for quarter ended March 31, 2022 and March 31, 2021
** information pertains to Sasken Technologies Limited on a standalone basis.



OUR BUREAU

Mumbai, April 21

India’s  smartphone  market
grew only 2 per cent in the fi�rst
quarter  of  calendar  year  2022
from the same period last year,
according to a report by Cana
lys,  an  independent  analysis
agency. 

As  per  the  report,  vendors
shipped  38  million  smart
phones in India in the quarter
ended March 21, 2022, with lead
ing vendors suff�ering from in
termittent supply issues. 

According to Canalys Analyst
Sanyam Chaurasia, “This is not
a great  start  to  the  year  for  a
market  like  India,  which  has
seen  doubledigit  percentage
growth  even  during  the
pandemic.”

Securing components
“While most of the world’s mar
kets  battled  the  third  wave  of
Covid19  in  Q1,  the  relatively
weaker impact on India should
have  helped  growth  return
quickly.  But  supply  remained
the biggest challenge for lead
ing vendors such as Xiaomi and

Vivo, and they struggled to se
cure  components  for  their
volumedriving  lowend  mod
els. In contrast, brands such as
realme,  Tecno  and  Itel  did  re
markably  well  with  solid  sup
ply  to  take  on  market  leaders
and  fulfi�ll  lowend  demand,”
Chaurasia said.

Xiaomi,  though  it  faced  an
other quarter of sequential de
cline, remained in the top spot
with 21 per cent market share,
recording  eight  million  ship
ments during the quarter. Sam
sung came second with 6.9 mil
lion units shipped and an 18 per
cent  market  share,  while
realme witnessed the most vig
orous  growth  among  the  top

fi�ve  vendors.  Its  shipments
grew  40  per  cent  yearonyear
to 6.0 million units as the brand
held a 16 per cent market share
in  the  quarter.  Vivo  and  Oppo
completed the top fi�ve with 5.7
million  and  4.6  million  units
shipped and 15 per cent and 12
per  cent  market  share,
respectively.

Recovery expected
According  to  Chaurasia,
vendors are taking steps to ad
dress the supply bottleneck.

“Sellin  started  to  improve
from March. Channel compan
ies are optimistic about healthy
sellin  in  Q2  CY2022,  with
vendors preparing for a strong

festive quarter. They are fi�nding
opportunities in lowertier cit
ies  and  towns  in  India where
device penetration is still relat
ively low. It is more important
than ever for vendors to focus
on building a longterm offl�ine
channel strategy,” he added.

Affordability challenge
As per the Canalys analyst, the
biggest  challenge  faced  by
vendors  in  2022  will  be  main
taining  device  aff�ordability
amid increasing oil prices and
rising infl�ation.

“Volatility  in  foreign  ex
change rates and higher opera
tional  costs  due  to  infl�ation
will,  in  turn,  put  further  pres

sure  on  vendors  to  maintain
profi�tability. But as consumers
increasingly  rely  on  their
smartphones,  enticing  them
with  payment  schemes  has
never been easierwith multiple
buynowpaylater  partners
mushrooming  across  the  eco
system,” Chaurasia said.

“The  mass  market  will  re
main  India’s  growth  engine,
and having a healthy portfolio
in the midtolowend segment
will  be  key  to  maintaining
strong  consumer  mindshare.
Availability,  aff�ordability  and
attractiveness will be essential
for smartphone vendors to suc
ceed as multiple uncertainties
lie ahead,” he added.
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OUR BUREAU

Mumbai, April 21

Nonbanking fi�nancial compan
ies registered with the RBI will
not undertake credit card busi
ness  without  prior  approval
from the Reserve Bank of India.

In  Master Direction – Credit
Card and Debit Card – Issuance
and Conduct Directions, 2022,
the  RBI  has  said  that  any  com
pany,  including  a  nondeposit
taking company, will need a Cer
tifi�cate  of  Registration,  apart
from  specifi�c  permission  to
enter  into  this  business.  It  has
also  set  a  prerequisite  of  min
imum netowned fund of ₹�100
crore, and other terms and con
ditions it may specify in this re
gard. 

“Without obtaining prior ap
proval  from  the  Reserve  Bank,
NBFCs  shall  not  issue  debit
cards, credit cards, charge cards
or similar products, virtually or
physically,”  it  added.  The  direc
tions will be eff�ective from July 1,
2022.

Experts  say  the  move  could
help large NBFCs.

“This  is  a  positive  move  for
large  NBFCs  that  may  wish  to
enter  the  credit  card  business
on  their  own.  They  can  do  so
with  prior  approval  from  the
RBI. Fintechs have already been
working  with  banks  to  issue
cards  —  both  cobranded  and
prepaid  —  and  most  will  con
tinue to do so,” said Anuj Kacker,
CoFounder, Freo.

A number of NBFCs had been
in talks with the RBI to receive
permission to issue credit cards.

Evolution of BNPL space
“It’s  a  welcome  move  for  large
NBFCs. They may now be able to
enter  the  credit  card  space  on
their  own,  with  prior  approval
of and registration with RBI. But
it  has  to  be  seen  what  kind  of

terms  and  conditions  the  RBI
sets in terms of risk weighted as
sets, NPAs and unsecured lend
ing, and any provisioning needs
that it might expect from those
NBFCs,” said Srinath Sridharan,
corporate  advisor  and  inde
pendent  markets
commentator.

“It  could  also  help  fi�ntechs
with large balancesheets. It will
be  interesting  to  see  how  the
BNPL  space  evolves  amongst
those lenders who will also have
credit card business,” he added. 

SCBs need approval
As part of the eligibility criteria,
the RBI has said that scheduled
commercial banks (SCBs), other
than  regional  rural  banks
(RRBs)  with  net  worth  of  ₹�100
crore and above, can undertake
credit card business either inde
pendently or in tieup arrange
ment  with  other  card  issuing
banks  or  NBFCs  with  the  ap
proval of their boards. 

On  interest  rates,  RBI  said
card issuers can be guided by in
structions  on  interest  rate  on
advances.  Cardissuers  should
also  inform  cardholders  of  the
implications of paying only “the
minimum amount due”, the RBI
added. 
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RBI GUIDELINES

YATTI SONI

Bengaluru, April 21

Upskilling  company  upGrad
KnowledgeHut  plans  to  ac
quire  three  companies  to
boost  its  growth  and  off�er
new course categories. 

Subramanyam  Reddy,
Founder  and  CEO,  upGard
KnowledgeHut  told  Business-
Line that the company is look
ing to acquire small compan
ies  which  are  valued  at  ₹�510
crore  and  are  successfully
running their business.

“There  are  a  few  courses
that  we  have  developed  on
our  own.  However,  there  are
many categories that we have
not entered yet, such as cloud
and  cyber  security.  For  these
categories,  we  will  identify
smaller  companies  who  can
also benefi�t from Knowledge

Hut’s support,” Reddy added.
UpGrad  KnowledgeHut

provides  shortterm  certifi�ca
tion  courses  and  bootcamp
training.  KnowledgeHut  was
acquired by upGrad in August
2021.  At  the  time  of  acquisi
tion, KnowledgeHut had a rev
enue of about ₹�82 crore and it
now  has  ₹�240  crore  ARR  (an
nual revenue runrate). 

B2B business growth
KnowledgeHut  plans  to  de
liver around 20 categories on
the  B2B  front.  Currently,  it  is
clocking  ₹�30  crore  revenue
from there, and aims to scale
to ₹�60 crore this year. 

“We lack team strength. So,
we are forming a global team.
Once  we  have  onboarded
members  globally,  we  can
scale up faster,” said Reddy. 

70  per  cent  of  Knowledge
Hut’s  revenue  comes  from
B2C and 30 per cent from B2B
business.

“By next year, we foresee 40
per  cent  revenue  coming
from B2B business,” he added.
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S RONENDRA SINGH

New Delhi, April 21

Bharti groupbacked OneWeb
— the  low  Earth  orbit  (LEO)
satellite  communications
company — on Thursday said
it and New Space India — the
commercial  arm  of  the  In
dian  Space  Research  Organ
isation — have entered into an
agreement to ensure OneWeb
completes its satellite launch
programme.

The  fi�rst  launch  with  New
Space  India  is  anticipated  in
the late half of this year from
Satish  Dhawan  Space  Centre
(SDSC),  Sriharikota,  the  com
pany said in a statement.

The  launches  will  add  to
OneWeb’s  total  inorbit  con
stellation  of  428  satellites  —
66  per  cent  of  the  planned
total fl�eet — to build a global
network  that  will  deliver
highspeed,  lowlatency  con
nectivity, it said.

“This is yet another historic
day  for  collaboration  in
space,  thanks  to  the  shared
ambition  and  vision  of  New
Space India and OneWeb. This
most  recent  agreement  on
launch  plans  adds  consider
able momentum to the devel
opment  of  OneWeb’s  net
work,  as  we  work  together
across  the  space  industry  to
ward  our  common  goal  of
connecting  communities
globally,"  said  Sunil  Bharti
Mittal, Executive Chairman of
OneWeb. 

This  launch  contract  fol
lows  a  separate  agreement
between OneWeb and SpaceX
to enable the company to re
sume  satellite  launches,  an

nounced last month. OneWeb
has  already  activated  service
with  its  network  at  the  50th

parallel  and  above,  as  de
mand  for  the  company’s
broadband  connectivity  ser
vices continues to grow from
multiple sectors and markets.

Other  terms  of  the  agree
ment  with  New  Space  India
are  confi�dential,  the  com
pany added.

Space economy
According  to  industry  veter
ans, the partnership will pave
the way for greater participa
tion  of  private  space  players,
resulting in a boost to Indian
space economy. 

“This  partnership  has  the
potential  to  drive  the  atten
tion  of  many  international
players  towards  India’s  cap
abilities, leading to a signifi�c
ant  increase  in  our  share  in
the  international  space  eco
nomy  which  is  just  2.6  per
cent currently. It will also con
tribute  to  nation  building
and  the  economic  growth  of
the  country,”  said  AK  Bhatt,
Director  General,  Indian
Space Association (IspA).
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MEENAKSHI VERMA AMBWANI 

New Delhi, April 21

LG Electronics India is eyeing
a growth  over  30  per  cent  in
2022 in the home appliances
segment  backed  by  strong
growth  in  the  cooling
products  in  the  fi�rst  half  of
the  year  and  its  new  lineup
of products, including smart
products  backed  by  AI  tech
nology.  The  South  Korean
major  had  clocked  revenues
of  about  ₹�15,000  crore  in
2021  in  the  home  appliance
segment, which includes air
conditioners,  refrigerators,
washing  machines,  mi
crowaves,  dishwashers  and
water purifi�ers.

Deepak Bansal, VicePresid
ent  –  Home  Appliances  and
AirConditioners,  LG  Elec
tronics  India  told  Business-
Line,  ”We  clocked  a  growth
of  20  per  cent,  higher  than
the  market  growth  rate,  in
2021  in  the  home  appliances
segment  as  consumers  fo
cused  on  upgrading  to
premium  products  and  big
ger  capacities.  In  2022,  our
goal  is  to  grow  over  30  per
cent  and  expand  our  market
share  in  the  overall  appli
ance segment.” 

Pent-up demand
“This  will  be  supported  by
strong  growth  in  com
pressor  products  in  the  fi�rst
half of the year and our new
comprehensive  lineup  of

over  270  models  across  cat
egories,” Bansal said. 

The  company  said  it  wit
nessed  a  strong  doubledigit
growth in the March quarter
and  anticipates  even  higher
growth  in  the  June  quarter,
thanks  to  pentup  demand
for  airconditioners  and  re
frigerators. 

“We  are  witnessing  an  un
precedented  demand  for
ACs.  If  the  heat  wave  contin
ues,  demand  may  surpass
supplies  and  there  could  be
some  shortages.  For  now,  we
are  leveraging  our  global  ex
pertise to manage the supply
chain  to  cater  to  consumer
demand.  In  the  AC  segment
alone,  we  expect  to  clock  20
25  per  cent  growth  over  pre
pandemic levels,” he said. 

Asked about price hikes in
response  to  infl�ationary
pressures, he said, “We had a
price  hike  of  78  per  cent  in
the fi�rst quarter. We have not
yet  made  up  our  mind  in
terms of any further price in
crease. We are closely monit
oring the situation, as the in

crease  in  raw  material  costs
have been unprecedented.”

New product line-up
The  consumer  products  ma
jor  on  Thursday  launched
the  new  lineup  for  2022,
which  includes  Instaview
doorindoor  and  frostfree
refrigerators,  AI  Direct  Drive
washing  machines,  Dual  In
verter airconditioners, wear
able  airpurifi�ers,  UV+UF  wa
ter purifi�ers and a new range
of charcoal microwaves.

“Our  new  lineup  is  based
on key consumer insights, as
they  increasingly  seek
design  and  convenienceled
products  that  simplify  their
lives.  This  includes  products
with AI LG ThinQ Technology,
which  aims  to  make  ma
chines  intelligent  and  adds
comfort  and  convenience  to
the consumer’s daily  life. We
are working on ensuring the
AI  technology  is  made  more
approachable  and  off�ered
across a wider range of mod
els  and  categories,”  Bansal
said.
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Chennai, April 21

Ad volumes on south TV chan
nels grew by 27 per cent year
onyear  in  2021  while  the
volumes  on  south  radio  sta
tions grew by 28 per cent dur
ing the same period. Southern
publications saw an 33 per cent
rise in ad volumes in 2021 over
2020. The fi�ndings are part of
the  fourth  edition  of  ‘The
Southside Story 2022’, a report
jointly launched by TAM Media
Research and MediaNews4U in
Chennai on Tuesday. 

“The advertising potential in
southern markets has seen an
upward trend over the last few
years.  There  is  a  sharp  rise  in
media outlets — 175+ TV chan

nels, 290+ publications and 30
radio stations across all States
in  the  south.  2021  had  over
51,900  advertisers,  and  more
than  66,000  brands  advert
ising across 640+ categories in
TV, print and radio,” the report
noted. 

GameChangers Awards
Meanwhile,  media,  advert
ising  and  marketing  portal
MediaNews4u.com  also  an
nounced  that  the  fourth  edi
tion  of  its  GameChangers
Awards will be held in the city
on  Friday.  The  awards,  which
seeks to recognise pathbreak
ing  achievements  nationally
and  in  the  south,  will  be
presented  under  categories
such  as  Brands,  Agency  Part
ners and Media. In addition to
one award under each of three
categories, a Lifetime Achieve
ment Award and Social Impact
Award  will  also  be  presented
during  the  event,  said  a
release. 
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OUR BUREAU

Mumbai, April 21

The RBI has directed Urban Co
operative  Banks  (UCBs)  to  not
create any honorary positions/
titles at the board level, and to
not  confer  such  titles  that  are
nonstatutory in nature. It also
asked these banks to eliminate
any  such  existing  position/
titles within one year.

In  its  circular  Creation of
Honorary Designations at Board
level in UCBs, the RBI observed
during the course of supervis
ory  reviews  that  some  banks
have  adopted  the  practice  of
creating  honorary  designa
tions such as Chairman Emer
itus  and  Group  Chairman
which are not recognised in ap
plicable statutes or regulations.

“Such positions may be seen
as creating confl�icts of interest
as well as creation of a parallel
or shadow authority, impeding
eff�ective  and  independent
functioning of the board,” said
the circular.

RBI directs UCBs
to not confer
honorary titles
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PÝÅÓ…, PÜ®ÜPÜ ®ÜWÜÃÜ, BÃ…q ®ÜWÜÃÜ, ¸æíWÜ-ÙÜã-ÃÜá&32. 5.  ÎÅà ÊÜáá¯àÃ… AÖÜ-ÊÜá¨… ÃÜÊÜÃÜ ±Ü£°, CÊÜÃÜ ¯«Ü®Ü¨Ü 
®ÜíñÜÃÜ¨Ü EñÜ¤ÃÝ˜PÝÄWÜÙÜá& ±ÜÅ£¯˜WÜÙÜá& ñÜ¯ÌàÃ… AÖÜÊÜá¨…, ÎÅà ñÜ¹Åàh… AÖÜÊÜá¨… ÊÜáñÜá¤ ÎÅàÊÜá£ 
ÊæáÖÜÃÜá¯°ÓÝ Çæàp… GÓ…Ga… ÊÜáá¯Ã… AÖÜÊÜá¨…ÃÜÊÜÃÜ ±Ü£°, ÊÜá®æ ÓÜí. 149, G¶… ¸ÝÉP…, 1®æà  PÝÅÓ…, PÜ®ÜPÜ 
®ÜWÜÃÜ, BÃ…q ®ÜWÜÃÜ, ¸æíWÜ-ÙÜã-ÃÜá&32. CÊÜÃÜáWÜÚWæ ®æãàqàÓ… hÝÄ ÊÜÞw 31.12.2021 ÃÜí¨Üá C¨Üªíñæ  
ÃÜã. 1,13,86,759 (ÃÜã±ÝÀá Jí¨Üá Pæãàq ÖÜ©-ÊÜáãÃÜá ÆPÜÒ¨Ü Gí»Ü-ñÝ¤ÃÜá ÓÝË-ÃÜ¨Ü HÙÜá®ÜãÃÜ IÊÜ-
ñæã¤í»ÜñÜá¤ ÃÜã. ÊÜÞñÜÅ)  hæãñæWæ 01/01/2022Äí¨Ü ±Üä£ì ±ÝÊÜ£ÊÜÃæWÜã ñÜ¨Ü®ÜíñÜÃÜ¨Ü Ÿwx ®æãàqàÓ… 
ÔÌàPÜÄÔ¨Ü 60 ©®ÜWÜÙæãÙÜWÝX ÊÜáÃÜá±ÝÊÜ£ ÊÜÞvÜÆá ÓÜãbÔ¨ÜªÃÜá.  
ÓÝÆWÝÃÜÃÜá ¸ÝQ¿ÞXÃÜáÊÜ  ÓÝÆÊÜ®Üá°  ÊÜáÃÜá±ÝÊÜ£  ÊÜÞvÜáÊÜÈÉ Ë¶ÜÆÃÝXÃÜáñÝ¤Ãæ, PæÙÜÓÜ×¨ÝÃÜÃÜá 
AÊÜÄWæ ÓÜ¨ÜÄ ¯¿áÊÜáWÜÙÜ ¯¿áÊÜá 8 ÊÜáñÜá¤ 9ÃÜ hæãñæWæ K©PæãÙÜÛ¸æàPÝ¨Ü ÓÜ¨ÜÄ PÝÀá¨æ¿á (hÝÄ) 
±ÜÄaæfà«Ü 13(4)ÃÜw ±ÜÅ¨ÜñÜ¤ÊÝ¨Ü A˜PÝÃÜWÜÙÜíñæ PæÙÜPÜívÜíñæ ËÊÜÄÓÜÇÝ¨Ü BÔ¤WÜÙÜ®Üá° 21®æà H²ÅÇ… 
2022ÃÜí¨Üá ÓÝÌ˜à®ÜPæR ±Üvæ¨ÜáPæãíwÃÜáñÝ¤Ãæ GíŸá¨ÝX ÓÝÆWÝÃÜÄWæ ÊÜáñÜá¤ ÓÝÊÜìg¯PÜÄWæ ËÓÝ¤ÃÜÊÝX 
£Ú¿á±ÜwÓÜáñÝ¤Ãæ. 
ÓÝÆWÝÃÜÃÜá/ hÝËáà-®Üá-¨Ý-ÃÜ-ÄWæ ̄ ©ìÐÜrÊÝX ÊÜáñÜá¤ ÓÝÊÜìg¯PÜÄWæ ËÓÝ¤ÃÜÊÝX ̄ àvÜáÊÜ GaÜcÄPæÁáà®æí¨ÜÃæà, 
ÓÜ¨ÜÄ BÔ¤WÜÙÜ ŸWæY ¿ÞÃÜã ¿ÞÊÜâ¨æà Äà£¿áÈÉ ÊÜÂÊÜÖÜÄÓÜ¸ÝÃÜ¨Üá ÖÝWÜã ÊÜÂÊÜÖÜÄÔ¨æªà B¨ÜÈÉ Cíw¿á®… 
¸ÝÂíP…Wæ ŸÃÜ-¸æà-PÝ¨Ü ¸ÝQ  ÊæãñÜ¤ 20/04/2022ÃÜí¨Üá C¨Üªíñæ ÃÜã. 1,18,08,070 (ÃÜã±ÝÀá Jí¨Üá 
Pæãàq ÖÜ©®æíoá ÆPÜÒ¨Ü -Gíoá ÓÝË-ÃÜ¨Ü --G±Ü³ñÜá¤ ÃÜã. ÊÜÞñÜÅ) ÊÜáñÜá¤21.04.2022Äí¨Ü ñÜ¨Ü®ÜíñÜÃÜ¨Ü Ÿwx 
ÓæàÄ¨Ü ÊæãñÜ¤PæR ¸Ý¨ÜÂ-ÃÝ-WÜ-¸æà-PÝ-WÜá-ñÜ¤¨æ.
ÓÜ¶æàìÔ PÝÀá¨æ ÖÜ|PÝÓÜá ÊÜáñÜá¤ »Ü¨ÜÅñÝ hÝÄ ¯¿áÊÜáWÜÙÜ PÜÆí 13(8)ÃÜ PÜorÙæWÜÙÜ ŸWæY ¯ÊÜá¾ WÜÊÜá®ÜÊÜ®Üá° 
ÓæÙæ¿áÇÝX¨æ. C¨ÜÃÜÈÉ »Ü¨ÜÅñæWÜÙÜ®Üá° ¹wÔPæãÙÜÛÆá Æ»ÜÂËÃÜáÊÜ ¯ÊÜá¾ ÖÜPÜáRWÜÙÜ ŸWæY £ÚÓÜÇÝX¨æ.
»Ü¨ÜÅñÝ ×ñÝ-ÓÜQ¤ ÊÜÞw-Pæã-qr-ÃÜáÊÜ BÔ¤-WÜÙÜá ¯©ìÐÜr ËÊÜ-ÃÜ-WÜÙÜá D PæÙÜ-vÜíñæ ¯àvÜ-ÇÝ-X-¨æ. (AvÜÊÜÞ¯ñÜ BÔ¤)
BÔ¤ ÓÜí.1 Çæàp… ÎÅà ÊÜáá¯àÃ… AÖÜ¾¨… ÃÜÊÜÄWæ ÓæàÄ¨Ü ÐævÜãÂÇ… G BÔ¤.
ÊÜÓÜ£ BÔ¤ ÖèÓ… ÓÜí. 149, ÖæãÓÜ ÓÜí. 149, ÖèÓ… ÈÓ…r ÓÜí. 5, TÝñÝ ÓÜí. 43/1&44i ¸ÝÉP…, 1®æà G¶… 
PÝÅÓ…, PÜ®ÜPÝ ®ÜWÜÃÜ, BÃ…q ®ÜWÜÃÜ, ËÍÜÌ-®Ý¥Ü ®ÝWæà-®Ü-ÖÜÚÛ, PÜÓÜ¸Ý ÖæãàŸÚ, ¸æíWÜ-ÙÜã-ÃÜá& 560032. CÈÉ-
ÃÜáÊÜ BÔ¤¿á AÙÜ-ñæ: 1200 aÜ¨ÜÃÜ Aw, aÜPÜáR-Ÿí© ¨ÝS-Çæ-¿á-ÈÉ-¨Üíñæ aÜPÜáR-Ÿí©: ±ÜäÊÜì-PæR: ÃÜÓæ¤, ±ÜÎc-ÊÜá-PæR: 
¯Êæà-ÍÜ®Ü ÓÜí. 8, EñÜ¤-ÃÜ-PæR: ¯Êæà-ÍÜ-®Ü ÓÜí. 6, ¨ÜQÒ-|-PæR: ¯Êæà-ÍÜ®Ü ÓÜí. 4,  ÊÜáñÜá¤ ±ÜÅÓÜá¤ñÜ  aÜPÜáR-Ÿí©: ±ÜäÊÜì-PæR: 
ÃÜÓæ¤, ±ÜÎc-ÊÜá-PæR: TÝÓÜX BÔ¤, EñÜ¤-ÃÜ-PæR: ¯Êæà-ÍÜ®Ü ÓÜí. 6. ¨ÜQÒ-|-PæR: ÖèÓ… ÓÜí. 129, ¯Êæà-ÍÜ®Ü ÓÜí. 4,
©®ÝíPÜ: 21&04&2022                                                                      ÓÜ×/& A˜PÜêñÜ A˜PÝÄ
ÓÜ§ÙÜ: ¸æíWÜ-ÙÜã-ÃÜá                                                     Cíw¿á®… ¸ÝÂíP…   

Cíw-¿á®… ¸ÝÂíP…& PÜÊÜá-Ñì-¿áÇ… Ôóàp… ÍÝTæ, 
 ÓÜí. 44, «ÜÊÜÞì-ÃÝh… PæãÀáÇ… Ôóàp…, ÎÊÝ-i-®Ü-WÜÃÜ,  
¸æíWÜ-ÙÜã-ÃÜá&560 001.  ¶æäà: 080- 22958869/ 816

PÜí±Ü¯WÜÙÜ PÝÀá¨æ, 1956
¶ÝÊÜå…ì ÓÜíTæÂ 151 (¯¿áÊÜá 315 ®æãàw)

ÓÜ¨ÜÓÜÂÃÜ ÓÜÌ¿áí±æÅàÄñÜ ÊæçíwíW…&A±… ÈQÌvæàoÃ… ®æàÊÜáPÝ£¿á ÓÜãaÜ®æ
(PÜÆí 516 ÃÜ ±ÜÅPÝÃÜ)

1 PÜí±Ü¯¿á ÖæÓÜÃÜá PÜáÂÃÝÊÜå… ÓÝ¶…rÊæàÃ… Cíw¿Þ ±æùÊæàp… ÈËápævÜ…
2 ®æãí¨Ü~ ÓÜíTæÂ U72200KA2000PTCO27439
3 A˜PÜêñÜ ŸívÜÊÝÙÜ 5,000,000
4 ®æãàí¨ÝÀáñÜ PÜaæàÄ gáÂ²oÃ… 1, 30:1, 4®æà AvÜx ÃÜÓæ¤, 7®æà ¸ÝÉPÜ…, g¿á®ÜWÜÃÜ 

(±ÜÎcÊÜá) ¸æíWÜÙÜãÃÜá & 560070
5 ÊÜÂÊÜÖÝÃÜ¨Ü ÓÜÌÃÜã±Ü ÓÝ¶…rÊæàÃ… væÊÜÆ±…Êæáíp… Aív… PÜ®ÜÕÇ…pæ¯Õ
6 ÈQÌvæàoÃ… ÖæÓÜÃÜá ÊÜáñÜá¤ 

ËÙÝÓÜ
]à XÄàÍ… PÜíŸ¨ÜÃÝ¿á, 207, ¹í¨Üá WÝÂÆQÕ, ®Üí. 
2, 1 ®æà ÊÜááSÂ, PÝv…ì ÃÜÓæ¤, CívÜÔó¿áÇ… pè®Ü…, 
ÃÝgÝi®ÜWÜÃÜ, ¸æíWÜÙÜãÃÜá & 560044

7 ®æàÊÜáPÝ£ ©®ÝíPÜ 15 ¶æŸÅÊÜÄ 2022
8 ¿ÞÄí¨Ü ®æàÊÜáPÜWæãíw¨æ PÜí±Ü¯¿á ÐæàÃÜá¨ÝÃÜÃÜ ËÍæàÐÜ ¯|ì¿á©í¨Ü

©®ÝíPÜ: 20 H²ÅÇ… 2022
ÓÜ§ÙÜ: ¸æíWÜÙÜãÃÜá PÜáÂÃÝÊÜå… ÓÝ¶…rÊæàÃ… Cíw¿Þ ±æùÊæàp… ÈËápævÜ…, ÈQÌvæàoÃ…WÝX


